
List Intencyjny
Klastra Poligrfaficzno-Reklamowego

w Lesznie

Leszno, 1 sierpnia 2007 r.



          Inicjatorzy powstania Klastra Poligraficzno-Reklamowego, którzy s¹ sygnatariu-
szami  niniejszego listu, dostrzegaj¹ potrzebê poprawy kondycji sektora poligraficznego 
i reklamowego w subregionie leszczyñskim oraz gminach z nim s¹siaduj¹cych, pozosta-
j¹cych w silnych zwi¹zkach gospodarczych z Lesznem. 

          Klaster Poligraficzno-Reklamowy jest instytucj¹ stymuluj¹c¹ postêp technolo-
giczny i organizacyjny, wspieraj¹c¹ firmy w nim uczestnicz¹ce we wprowadzaniu inno-
wacyjnych rozwi¹zañ oraz popularyzuj¹c¹ osi¹gniêcia technologiczne i organizacyjne, 
wspieraj¹c¹ wzrost zatrudnienia i jakoœci kadr i inicjuj¹c¹ powstawanie nowych firm 
w bran¿y poligraficznej i reklamowej.

          Obszarem zainteresowania klastra s¹ mikroprzedsiêbiorstwa, ma³e i œrednie firmy 
poligraficzne us³ugowe i produkcyjne, wykonawcy opakowañ, agencje projektowe 
i reklamowe stosuj¹ce technologie poligraficzne, serwisanci sprzêtu, dostawcy 
materia³ów, œrodków technicznych i us³ug dla bran¿y poligraficznej i reklamowej. 

Celem klastra jest:

Sygnatariusze wyra¿aj¹ przekonanie, ¿e Klaster Poligraficzno-Reklamowy stanowiæ 
bêdzie istotny instrument stymuluj¹cy rozwój gospodarczy sektora poligraficznego 
i reklamowego oraz pozytywnie oddzia³uj¹cy na inne bran¿e.

stworzenie sieci powi¹zañ pomiêdzy lokalnymi firmami a otoczeniem 
gospodarczym i samorz¹dowym, jednostkami naukowo-badawczymi, 
placówkami edukacyjnymi ró¿nych szczebli oraz instytucjami oko³obiznesowymi
wzmocnienie wspó³pracy firm lokalnych, bez ograniczania zdrowej, wynikaj¹cej 
z praw wolnego rynku, konkurencji
zorganizowanie przep³ywu informacji w sektorze i klastrze
pomoc w tworzeniu miejsc pracy w sektorze poligraficznym i reklamowym 
oraz stymulacja powstawania nowych firm
promowanie przedsiêbiorczoœci ze szczególnym naciskiem na postawy 
proinnowacyjne 
wspieranie lokalnych firm w pozyskiwaniu nowych rynków
wspó³praca w tworzeniu strategii rozwoju technologicznego i organizacyjnego 
firm reprezentowanych w klastrze oraz wypracowanie wspólnej trajektorii rozwoju 
klastra 
integracja przedsiêbiorców aktywnych w sektorze poligraficznym i reklamowym
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